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ПРЕДИСЛОВИЕ

Теория экономических механизмов — это один 
из важнейших разделов современной экономи-
ки, изучающий и разрабатывающий правила, 
приводящие экономическую систему в хорошее 
с определенной точки зрения состояние. Не-
смотря на особую важность тем и их приклад-
ную направленность, до сих пор не существо-
вало полноценного русскоязычного пособия 
по основам теории экономических механизмов. 
Мы попробуем заполнить данный пробел, по-
знакомив читателей с этой интереснейшей на-
укой на понятном и по возможности увлека-
тельном уровне.

Конечно, для того чтобы написать книгу имен-
но сейчас, был серьезный повод — Нобелевская 
премия по экономике 2020 года была вручена 
Роберту Уилсону и Полу Милгрому с форму-
лировкой «за усовершенствование теории аук-
ционов и изобретение их новых форматов». 
Аукционы являются важнейшей и наиболее из-
вестной областью приложения экономических 
механизмов. Но дело не только в этом. Если бы 
нас кто-то спросил, что является наиболее се-
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рьезной историей успеха экономической мыс-
ли, однозначным ответом был бы mechanism 
design.

О чем же идет речь? Попробуем пояснить. Когда 
мы говорим об экономике, чаще всего обсужда-
ются механизмы влияния на ситуацию, кото-
рые позволяют увеличить функции выигрыша 
агентов — производителей, потребителей, госу-
дарства. Для фирм выигрышем будет прибыль. 
Можно влиять на нее просто — увеличивая 
или уменьшая цены, расширяя или сокращая 
объемы продаж, проводя рекламную кампанию 
или вкладываясь в улучшение продукта. Можно 
и более тонко. Об этом будет наша книга.

С точки зрения государства, механизмы так-
же крайне важны. Причем чаще не банальное 
«все запретить». Несмотря на то что этот спо-
соб очень любят чиновники, желаемых целей 
он обычно не достигает, а строгость законов 
компенсируется необязательностью их испол-
нения. Лучше вводить самоподдерживающиеся 
правила, без принуждения приводящие эконо-
мическую систему в состояние, близкое к обще-
ственному оптимуму. Разработка таких правил 
далеко не проста, и именно этим занимается 
теория экономических механизмов — «позитив-
ная» ветвь теории игр и одно из важнейших на-
правлений современной экономики.

Сюда относятся уже упоминавшиеся аукционы, 
через которые сейчас перераспределяется зна-
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чительная доля мирового ВВП, ценовая дис-
криминация (продажа продукции разным по-
требителям по разным ценам), схемы мэтчинга, 
позволяющие наилучшим образом соотнести 
абитуриентов с вузами, а ищущих работу с ра-
ботодателями, эффективные механизмы при-
ватизации и схемы оптимального налогообло-
жения, минимизирующие оппортунистическое 
поведение агентов. И на наш взгляд, каждый 
уважающий себя экономист обязан иметь пред-
ставление хотя бы об основах этой науки. Чему 
мы и постараемся помочь.

Познакомившись с книгой, вы узнаете:

• как без многочисленных проверок заставить 
всех честно платить налоги;

• как заработать 40 миллиардов евро на прода-
же воздуха;

• как избежать проклятия победителя;

• как, не используя телепатию, узнать цен-
ность лота для каждого участника аукциона;

• как всех переженить, чтобы никто не захотел 
разводиться, и как это связано с экономикой;

• как создать города без автомобильных про-
бок;

• а также многое-многое другое…
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После прочтения книги вы будете знать ос-
новные темы и модели теории экономических 
механизмов, разбираться в форматах аукцио-
нов и уметь делать на них оптимальные став-
ки, формировать правильные меню тарифов 
при использовании пакетирования или ценовой 
дискриминации, разрабатывать дизайн эффек-
тивных механизмов регулирования в конкрет-
ных ситуациях. А еще вы сможете всегда быть 
на шаг впереди ваших конкурентов!

Предлагаемое вашему вниманию издание рас-
считано на:

• студентов-экономистов, изучивших курсы 
микроэкономики и теории организации рын-
ков и желающих глубже погрузиться в тема-
тику микроэкономического трека;

• практиков от бизнеса и госуправления, же-
лающих изучить эффективные механизмы 
функционирования рынков и принципы их 
правильного регулирования;

• широкий круг людей, интересующихся эконо-
микой и желающих познакомиться с массой 
занимательных сюжетов.

Семь глав данной книги, каждая из которых со-
ответствует материалу одной двухчасовой лек-
ции, написаны на основе материалов серии 
выступлений Алексея Савватеева в различных 
городах России (частично выложенных на ка-
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нале https://youtube.com/Маткультпривет), а так-
же фрагментов курсов «Теория организации 
рынков» и «Теория экономических механиз-
мов», читаемых Александром Филатовым в ИГУ 
и ДВФУ (частично представленных на канале 
https://youtube.com/alexanderfi latov). В 2022 году 
на основе вошедшего в книгу материала Алек-
сандром Филатовым разработан онлайн-курс 
«Теория экономических механизмов» на плат-
форме Stepik: (https://stepik.org/course/98679). 
Поэтому те, кто предпочитает визуальное пред-
ставление печатному, могут на него записать-
ся. Преподаватели также могут использовать 
онлайн-курс, включая тестовые задания, в каче-
стве дополнения к своим материалам.

Авторы выражают огромную благодарность 
Сергею Измалкову, Константину Сонину, Сергею 
Николенко, Борису Демешеву, Александру Не-
стерову, Наталье Айзенберг и Маргарите Голуб, 
чьи материалы так или иначе были использова-
ны при подготовке данной книги, а также всем 
причастным к ее появлению на свет.

Алексей Савватеев, 
Александр Филатов


