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BeepeHue

B coBpeMeHHBIX YCJIOBUSAX TTI00ATU3AINHT, PEATHHOTO yyac-
tust Poccuu B BostorckoM Tiporiecce, ¢ KakIbIM TOJIOM BO3pac-
TAIOIIUX BO3MOKHOCTEH BBIXO/A POCCHICKIX CIIEI[HATIMCTOB Ha
€BPOTICHCKUIT PBIHOK TPyZAa HA TEpPeHUN TIJaH BBIABUTAETCS
po6JieMa HHOSI3BIYHON MOATOTOBKY CIIEIIMATINCTOB B CHCTEME
BbICIIIEro 00pa3oBaHust. Biiajienne MHOCTPAHHBIM SI3BIKOM B HAIIIH
JIHU SIBJISIETCST HEOOXOAUMBIM YCJIOBUEM MTPODECCHOHATN3MA.

B manHom KoHTEKCTE 0COOYI0 3HAUMMOCTD TPUOGPETAET TPO-
(beccroHAITBHO-OPHEHTHPOBAHHOE 00y YEHIE HHOCTPAHHOMY SI13bI-
Ky B HESI3BIKOBOM BY3€, KOTOPOE Mpe/roaaraet GopMupoBaHue
mpoeccnoHaIbHON MHOSA3BIYHON KOMIIETEHITNH, TIO3BOJISAIONIeH
COBPEMEHHOMY CITEIHAICTY OCYIIECTBIISATD HHOSI3BIYHOE OOTIe-
HUE B YCJIOBUSIX MESKKYJIBTYPHOI KOMMYHUKAIIUH, UCTIOIb30BATH
MHOCTPAHHBIN SI3BIK B €10 COIMATBHO-KYJIBTYPHOU, HHCTPYMEH-
TaJIbHOM U TpoeccnoHabHOi hyHKIMsIX. COBPeMEHHBIH CIIEIH-
QJINCT JI0JKEH BJIAJIETD OTIPE/IeJIEHHBIM 00beMOM HHMOPMAIIUH
He TOJIbKO JIMHTBOCTPAHOBEYECKOTO, HO ¥ MPOheCCHOHATLHO-
o XapakTepa, a TakKe MPOheCcCHOHATBHO-OPUEHTHPOBAHHBIMI
YMEHUsIMU U HaBbIKaMu. VIMEHHO Ha pellieHune 9TuX 3ajiad U Ha-
npasJsieHo yuebHoe mocobue «Virages économiques. Mpairys-
CKWUIT SI3BIK 17151 9KOHOMUCTOB.

[Tocobue rpecieryeT MpaKkTHIECKIE, 00pa30BaTeIbHbIE U Pa3-
BUBAIOIIUE TIEJIN.

OcHOBHBIE TPAKTHYECKHUE TeJIU MOCOOMsT — HAy4YUTh pabo-
TaTh C TEKCTAMU CONUATBHO-IKOHOMUYECKOTO XapakTepa, 060-
raTUTh CJIOBAPHBIN 3amac 00ydyamuXcsi 6Ga30BbIMU COUATBHO-
9KOHOMUYIECKIMU TEPMUHAMHE, TPUBUTH UM COOTBETCTBYIOIINE
[POrPAMMHBIM I[eJISIM  TIPO(DHECCUOHATBHO-OPUEHTHPOBAHHBIE
YMEHVsI U HABBIKH.

Jloctiskennio 001e06pa3oBaTebHbIX TeJeil CrocoOCTBYeT
HCITIOJIb30BAHNE MATEPHAIOB M3 Pa3JIUYHBIX (DPAHKOSIZBIYHBIX
W3/[aHUT, IeYaTHBIX 1 371eKTPOHHBIX CMV, 103BOJISIIOIIIX 110~
JIyYUTH CBEJICHUsT 00 9KOHOMUYECKOM, COI[UATIBHOM U TIPABOBOM
acreKTax JAesTeJbHOCTH (GPAHILY3CKUX MPEATPUSATHIT 1 KU3HU
COBPEMeHHOTO (hPAHILy3CKOTO OOIIECTBA B 1[EJI0M, YTO HECOMHEH-
HO PACHIUPUT KPYro3op OOYYAMIIMXCsl U UX 3HAHUE O CTPaHE
M3y4aeMOro sI3bIKa.
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[Tpeiaraemble B IOCOOMHM 3a[aHIs HATIPABJIEHbI HA COBEPIIIEH-
CTBOBAHUE JIOTUYECKOTO MBIIILJIEHUsI, YMEHUI aHAJIU3A U CUHTE-
3a, OOy4YeHUe Pa3JINYHBIM BUIaM YTeHUs (03HAKOMUTEIBHOMY,
U3y4aroIiemMy, TOMCKOBOMY ), Pa3BUTHE U aKTUBU3AIIUIO TPUOO-
PETEeHHBIX paHee YMEHUI 1 HaBBIKOB, T.€. HA PeaTu3alluio 1eyiei
Pa3BUBAIOIIETO O0YYEHMSI.

B pesyabrare ocBoenusi kypca «DpaHIy3CKUU S3BIK IS
PO ECCHOHATBHOTO O0IIEHKsI» HA OCHOBE y4eOHOro 110coOust
«Virages économiques. @paHITy3CKUii A3BIK AJII 9KOHOMUCTOB>
GakasaBp JOJKeH BJafeTh (DPAHIy3CKUM SI3BIKOM Ha YPOBHE
B2—C1 B cooTBeTCTBIM € 00IEEBPOIIEICKOiT KaaccupuKalmei
KOMITETEHITUH BJIaIEHUSI THOCTPAHHBIM SI3BIKOM, T.€.:

3namo

* o6pasoBanne U yrnorpebseHne rpaMMaTHYecKux (HopM,
MO/JIeJIel U CUHTAKCUYECKUX KOHCTPYKITUH, TPUCYIINX TEKCTaM
9KOHOMUYECKOU HaIlPpaBJI€HHOCTH;

* JIEKCUKY B 00beMe, HeOOXOAUMOM JIJISl Peajin3aiui KOMITe-
TEHINH, npeaycMoTpeHHbIx O6pasoBaTe/IbHBIMU CTaHAPTAMU
HOATOTOBKY GaKaJlaBpOB IO HAIIPABJIEHUSIM 9KOHOMHUYECKOTO
pouIIs;

* 0co6eHHOCTH (DYHKIIMOHUPOBAHUSI OCHOBHBIX COIIMAIBHO-
sKOHOMHUYeCKUX nHCTUTYTOB Dpaniuy;

* TpebOBaHus, MpeabaBisgeMble K résumé u compte-rendu
Kak popMaMm Tepeiaun co/iepsKaHms TEKCTa, TPABUIA M METOIM-
KY UX COCTaBJIEHUSI;

* TpeboBanus, npeabssisgembie K CV 1 MOTUBAIIMOHHOMY
MUCbMY, TIPABUJIA U METOJUKY MX COCTABJIEHUSI,

* (paHIy3CKYIO MOZIeTb OhOPMIIEHUS 1€T0BOTO TTNCHhMAa, OC-
HOBHBIE TPeOOBAHUS K €r0 CTPYKTYPE, JIEKCUKO-IpaMMaTuyec-
KOMY HaIlOJTHEHUIO, TIPArMaTUYECKUM XapaKTePUCTUKAM.

Ymemo

B oGaacTu urenus

* MIOHUMATh TEKCThI CTPAHOBEIUYECKOTO U MPOGECCHOHAID-
HOTO XapaKTepa;

* AHAJTM3UPOBATH CTPYKTYPY TEKCTA U CPEACTB TEKCTOBOI
CBSI3W, BBIIEJISIT KJIIOUEBBIE CJI0BA U BBIPAKEHUS JIJIS JAThHE-
TIeii mepeaun Co/ePsKaHus TEKCTa B COOTBETCTBUM C KOMMY-
HUKATUBHON 3a/1auell.

B oGaacTu ayaupoBaHus

* MOHUMATh MOHOJIOTHYECKYIO U IUAJOTHYECKYIO PEeYb B IIpe-
JieJiax JIMTepaTypPHOI HOPMbI HA U3BECTHBIE TEMbBI B CUTYAIIMSAX
IPO(HECCHOHATHBHOTO OOTIEHYSE;
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* TIOHUMATH HEGOJIBIITIE COOOIIEHNST B PAMKaX 3HAKOMOM Te-
MaTUKK C IeJbI0 BBIYJIEHEHUsT HEeOOXOAMMOI HMHOOPMAIK
B COOTBETCTBUU C KOMMYHUKATUBHOM 3a/1a4eil.

B oGaacTu roBopeHust

Huanozuuecxas peuv

* BECTH JHAJIOT Ha 3HAKOMYIO/HHTEPECYIONIyI0 TeMy Oe3
MIPeIBAPUTEIHHON TIO/ITOTOBKH;

* aJIEKBaTHO pearrpoBaTh Ha PEIIMKKA cOOECEIHNKA B CUTY-
aIusIxX MpoheccuoHaIbHOTO OOIIEHNS;

* BECTU apryMEHTHPOBAHHbBIN JUAJIOT; 33/I[aBaTh BOIIPOCHI yTOY-
HSIOIIETO U TOJIEMUYECKOTO XapaKkTepa, JOTOTHUTD/YyTOUHUTD
Ty WM UHYIO TOUKY 3PEHMUS, TO/I/IEPKATh/OIIPOBEPTHYTH JI0BO-
JibI coObeceTHUKA.

Momnonozuueckas peuv

* c/Ies1aTh COOOIIEH e/ IOKIIA]] HA 3aIaHHY 0 TEMY: TIPEICTa-
BUTH CTPYKTYPUPOBAHHOE M3JIOKEHIE TEMBI, BBIIETUTH 0OCY K-
JaeMyIo ipobJIeMy, PACCMOTPETH €€ ACTIEKTHI, U3JI0KUTH 1 apTy-
MEHTUPOBATDH CBOTO MO3UTINIO (TIOATOTOBJICHHAS PEYD);

* BBICKA3aThCS 1O TeMe (B PaMKax MPOHIEHHON TeMaTHKH ):
KPATKO U JIOTHYHO 0GOCHOBATH CBOIO MO3UIIUIO, TPUBECTH MPH-
MEPbI, PE3IOMUPOBATH PE3YJIbTAThI JUCKYCCUU (HENOATOTOB-
JIEeHHas Peyb).

B o6sacTu nucbma

* coctaBnaTh CV 11 MOTUBAIIMOHHOE TTHCHMO;

* MHcaTh MUChbMa OUITNATHHOTO XapaKkTepa.

Hmemv nasvixu

* POCMOTPOBOTO, MOVCKOBOTO, 03HAKOMUTEIHHOTO U U3Y-
YaToTIETO YTCHS;

* BBIPAJKEHUSI CBOUX MBICJIEH U MHEHUS] B MEKJIMUYHOCTHOM
npodeccHoHaILHOM 00TeHNN Ha (hPaHIy3CKOM SI3BIKE;

* BJIQJIEHUST CUTYaTHUBHO 0OYCJIOBJIEHHBIMU MOJIEJISIMU JIHa-
JIOTUYECKOTO OOIIEHNS] B TUIHMYHBIX CUTYAI[UAX MEKIMIHOCT-
HOTO TIPO(ECCHOHATBHOTO OOIIEHNST,

* BJIQ/ICHUST PEYEBBIM ITHKETOM OOTIEHNS B PAa3HOOOPA3HBIX
CUTYAIUSIX MEKJTMYHOCTHOTO MTPO(hECCHOHATBHOTO OOIIEHMUST;

* pecdepupoBaHUs U AHHOTUPOBAHMS TUCbMEHHBIX TEKCTOB.

ITocobue coctout u3 9 rmas (Dossiers), UMEIONUX €IUHYIO
CTPYKTYPY ¥ TTOCBANIECHHBIX OTPEIETEHHOMY aCIIEeKTY COTHATh-
HO-3KOHOMUYEeCKO Ku3uu Dpannuu. ITocobue BKIOUaeT cie-
NYIOIIUE TEMBIL

Dossier 1. Budget des ménages. Consommation. Statut du
commercant.

Dossier 2. Emploi. Chomage.
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Dossier 3. Entreprise: classifications, structures, gestion.

Dossier 4. Entreprise: aspects sociaux.

Dossier 5. Types de revenus.

Dossier 6. Secteur bancaire.

Dossier 7. Monnaie. Secteur financier.

Dossier 8. Intervention de I'Etat: impots, offre des services
publics.

Dossier 9. Evolution des idées socio-économiques.

Kaxnas rimasa cocrout 13 2 ypokos (Unités) v saganmuii 1t
camokonTpoJst (Bilan).

Ypok pasjiesieH Ha 2 4acTH, TIPEATIoJaralolire IMpoIBIKeHIEe
B M3yYEHUU TEMbI HA OCHOBE IIPUHIIUIIA «OT IIPOCTOrO K CJIOK-
HOMY»:

I. INITIATION AU SUJET BxJiouaeT ciiefyIomiyie pa3iesbl:

ESSAYEZ D’ANTICIPER! — 3aanus, 1103BOJISIONINE TTOJI0-
TOBUTH K OCBOEHHIO HOBOTO MaTeprajia, HAMETUTH TIEPCTIEKTUBY
U3Y4YEHUS TEMbI, AKTUBU3UPOBATH MBICJIUTETHHYIO MEATETLHOCTD
1 UMelolnecs: 3HaHud;

LISEZ LE TEXTE! — ocHOBHOM TeKCT, JAIOIUil obIiee mpe/-
craBJieHne 0 IpobJieMe U cojeprKaliuil 6a30BYI0 JIEKCUKY;

AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS? — 3amanus, HalrpaBJIeHHbIE
Ha KOHTPOJIb IOHUMaHKsL 00IIEro COAEPKAHKs TEKCTA U €ro Je-
TaJell, a TakyKe Ha Pa3BUTHE YMEHUS U3BJEKATh 3HAUUMYIO WH-
(dbopmarmio;

ENTRAINEZ-VOUS! — 3aganus Ha 3aKpelljieHe U aKTUBHU-
3aI[MI0 JIEKCUYECKOTO M FPAMMATUYECKOTO MaTepHuasa B paMKax
M3y4aeMON TEMBI;

A VOUS DE PARLER! — 3amanusi, HalIpaBJIieHHbIe Ha BbIpa-
60TKY yMeHUii 1 HABBIKOB TOBOPEHHS;

A VOUS DE REDIGER! — 3ananusi, UMeloII1e 1eJIbIo BbIpa-
6oTaTh YMEHUsI ¥ HaBBIKM pedeprupoBaHUsi, aHHOTUPOBAHUS
TEKCTOB M3yYaeMOil TEMATUKN, HATTUCAHUS JI€JIOBBIX JIOKYMEH-
TOB (J1€JI0BOTO MMCbMa, MOTUBAIIMOHHOIO IIMChMa, PE3IOME).

II. DEVELOPPEMENT DU SUJET sBriiouaer ciemy-
IOII[1e Pa3Ieibl:

LISEZ LES TEXTES! — HeCKOJIbKO IOIOJHUTEIbHBIX TEKC-
TOB, MHMOPMAIIUST KOTOPBIX PA3BUBAET U3y4aeMyIo TEMY U yT-
JyOJIsieT TIpe/icTaBIieHne O paccMaTpuBaeMoi pobJeme, 103-
BOJII€T PACHIMPUTD CI0BAPHBIi 3a11ac;

DEFINITIONS DES NOTIONS — neduHUTIIMT BasKHBIX JIJIST
JAHHOM TEMbI ITOHSATHUI, He HANEANNX KOHKPETHOTO OTIpeiee-
HUA B TIpeAniecTByonieM (MHOOPMATIBHOM) Pa3/iere;
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AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS? — xoMIuiekc yrpakHeHHUH,
MIO3BOJISTIONINX TIPOBEPHUTH TJI0OATBHOE W [eTATHbHOE MOHMMA-
HUE TEKCTOB;

ENTRAINEZ-VOUS! — 3amganugd, 03BOJIAIONINE aKTUBU3U-
pPOBaTh SI3BIKOBON MaTepwaj HAa rPAMMaTHYECKOM, JIEKCUYec-
KOM, CMBICJIOBOM YPOBHSIX, 3aKPENUTh CPOPMUPOBAHHBIE YMe-
HUS W HABBIKMY;

A VOUS DE PARLER! — 3amanusi, HalpaBJIeHHbIe Ha BbIpa-
6OTKYy yMEeHWil ¥ HaBbIKOB FOBOPEHUS, B YaCTHOCTH BOITPOCHI
IpoOJIEMHOTO XapakTepa, TPeAIoJaraioiiue COMOCTaBUTEb-
HBIIi AHAJTM3 PeasTuil COIUATbHO-IKOHOMUYecKo# sku3nu Dpan-
uu 1 Poccuu, ciryskaiye OCHOBOU JIJIsT IMCKYCCHIT B PaMKax
U3y4aeMO TeMbI;

A VOUS DE REDIGER! — 3ananus, uMerotiye IeJIbI0 BbIpa-
6otaTh yMEHUSI U HaBBIKU pehepUpOBaHIs], aHHOTHPOBAHUS
TEKCTOB M3y4aeMOl TeMaTUKW, HATTMCAHUS JI€JIOBBIX OKYMEH-
TOB (JIeJI0BOTO MUCbMA, MOTUBAITUOHHOTO MTUCHhMA, PEIIOME).

B 3aBucuMocTu ot 1eneit Kypca, KOJIM4ecTBa 4acoB U YPOB-
HSI TIO/ITOTOBKY CTY/ICHTOB, IIPETIO/IABATEb MOXKET OTPAHUYUTHCS
nzydyerriem Tosbko repsoit yactu (INITIATION AU SUJET)
YLJIM Ke TIPOpaboTaTh BeCh 00beM MaTepHaia.

Bropast vacts (DEVELOPPEMENT DU SUJET) mosxer
TaK;Ke NCIIOJIb30BAThCS KaK JIJISi CAMOCTOSITETbHO# pabOThI BCEX
00YYAIOIMXCsI TPYIIIBI, TAK ¥ JJIsT yTIyOJIeHHOTO N3YyYeHUs Te-
MBI CTy/IeHTaMU ¢ GoJiee BBICOKUM YPOBHEM HadaJIbHON MO/Tro-
TOBKH, 4TO Oy/IeT CI0cOOCTBOBATH WHANBH/YaIU3aIMN ITPOIEC-
ca 00yueHus.

Paszen BILAN Bkiiouaer pasHooOpasHbie 10 (opme 3aj1a-
HUSI, TTO3BOJISIONTE TIPOBEPUTH YCBOEHWE M3YUYEHHON TeMbI Ha
CMBICIOBOM, JIEKCUYECKOM U TPAMMATHYECKOM YPOBHSX.

TEST FINAL (Quelle sorte d’économiste étes-vous? Kaxo-
BbI Balll SKOHOMUYECKUE B3TJIAABI?) 0000IIAeT IPOiieHHbIIA
MaTepUaJl M TIPE/II0JIAraeT UTOTOBYIO OIIEHKY PEYEBBIX KOMIIE-
TEeHIUN.

Annexe 1 cofepKUT MpaBUJIa HAITUCAHUS TéSUmME u compte-
rendu, a Tak;ke BKJIIOYAeT KOMILJIEKC TPEHUPOBOYHBIX YIIPaKHE-
HUIA.

Annexe 2 nipejiyiaraeT J0TIOHUTETbHBIE TEKCTHI K KaXK/I0M TJ1a-
Be JIJIS1 CAMOCTOSITEIbHOTO pe)ePUPOBAHIS U AaHHOTUPOBAHUSL.

Annexe 3 MPUBOIUT YCTAHOBJIEHHbIE HOPMbI COCTABJIEHUST Pe-
siome (CV) u motuBarmontoro mucbma (lettre de motivation)
U TIpeJIJIaTaeT Cepuio TPEHUPOBOUHBIX YIIPAKHEHUT.
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Annexe 4 3HAKOMUT C CYIIECTBYIOINMI HOPMaMU HaIKCa-
HUS JIeJIOBOTO THChbMA, TIpe/jlaTaeT YCTOSBITHECS MOJIETN €ro
CTPYKTYPHOTO U JEKCUKO-TPAaMMATHYECKOTO O(QOpMJIEHUT
U PsiJl 3alaHUi JJIs CAMOCTOSITEIbHOI PabOTHL.

CrpaBouHast 4acTh II0COOMST BKJIIOUAET CJICYIOIINE Pas/IeJIbl:

VOCABULAIRE — cnoBapb HanboJsiee yIoTpeOuTeIbHbIX
TEPMIHOB, CIIOCOOCTBYIOIIUI aJleKBAaTHOMY BOCIIPUSITHIO TIPEJI-
JlaraeMoi MHMOPMAIMK U SIBJISTIOIIMIACST CBOCOOPA3HBIM JIEKCH-
YeCKUM MHHUMYMOM, 3HaHHE KOTOPOTO HEOOXOAMMO MpH 06-
CY’K/IEHUHU BOIIPOCOB B PaMKaX M3y4aeMbIX TEM.

ABREVIATIONS — crucok cokpaiiieHnii, HanboJiee 4acto
yrnoTpebisieMbIX B KOHTEKCTE MU3Y4aeMbIX TEM.

Hacrosiiiee mocobwue mpeiHasHau€eHo JIJIst CTYIEHTOB 9KOHO-
MUYECKUX BY30B U (haKyJIbTETOB, (haKyJIbTETOB TIPUKJIAIHBIX
HayK, U3yJafoNuX (hPaHITy3CKIH SI3bIK KaK S3BIK CIIEITNATbHOCTH
«IKOHOMUKA», a TAKKE JIJIsI CIIEIUATNCTOB B 00JIaCTH 9KOHO-
MUKW, MEHEZKMEHTA, ITPpaBa M COIMOJIOTUH, BJIaIeloMuX 6a30-
BBIMU 3HAHUSIMU (DPAHITY3CKOTO SI3bIKA.

JlanHoe yueGHOe mocobue MoKeT ObITh UCIOJIb30BAHO B Ka-
vecTBe Ha30BOTO [t OCBOEHUsT Kypca «DpaHIy3CKUil SI3bIK TSI
podeccuoHaIbHOTo 001IeHusT>. OHO MPeICTaBIsIeT TaKKe He-
COMHEHHBII UHTEPEC JIJIS TeX, KTO CAMOCTOSITETbHO TOTOBUTCS
K cJlade KBamn@uKamoHHoro ak3aMeHa Ha /lumninomer Topropo-
MPOMBITIIZIEHHON masiathl T. [Tapuska, a Takke 171 mpemogaBaTe-
Jiett, BeyIIUX 3aHATHA B TPYNTAX MOJATOTOBKY K 9TOMY 9K3aMeHY.

Asmopuol



,Dossier 1
BUDGET DES MENAGES. CONSOMMATION.
STATUT DU COMMERCANT

B pesynbrare usyyenust Dossier 1 cTyzeHT A0KeH:

3namo

— JIEKCUKY B 00beMe, HEOOXOAUMOM [IJIsI PEATM3AIE (hOpMUpye-
MBIX KOMIIETEHIINH, B paMKax TeMbl «Bromker cempbu. [ToTpebienne.
Cratyc npefnpuHuMaresiss;

— JIEKCUKO-TPAMMATHYECKUE KOHCTPYKIMH, YacTO yIOTpebisie-
Mbl€ B PAMKaX U3y4eHHO! TEMBI;

— COBpEMEHHbIE TeHIeHIM (hOPMUPOBAHUS CeMEIHOTO OI0/KeTa,
0COGEHHOCTH TTOTpebJIeHNs, TIpaBa IIOTPeOUTEIs, TIpaBa 1 00SI3aHHOC-
TU TIPEANPUHUMATEIS,

— tpeboBanus, HpeabsaBasgeMble K résumé u compte-rendu xak
opmam mepenaun comepsKaHUsT TEKCTA, IPABUJIA U METOIUKY HX CO-
CTaBJIEHUS;

Yymemo

— MOHWMATD 00Iee cofiepKaHie TEKCTOB M3YUYEeHHON TeMaTHKH,
BBIWIEHSATh KOHKPETHYI0 MH(MOPMAITUIO B COOTBETCTBUM C KOMMYHH-
KaTUBHON 3ajiayueli;

— aHAIM3UPOBATH UHOOPMAIIUIO, TIPE/ICTABJIEHHYIO B BHJIE HKOHO-
rpahuIecKIX JOKYMEHTOB, TaOJIHIL, EIATh COOTBETCTBYIOIINE BBIBOJIBT;

— CpaBHMBATL TeHeHIMU (OPMUPOBAHUS CEMEMHOro Oo/KeTa,
0COGEHHOCTU TIOTPEGJICHUS, AEATEABHOCTH PEAIIPUHUMATENST BO
Dpanrun u B Poccuw;,

— OCYIIECTBIISITh AUANOTHYECKOe OOLIEHNE B TUITUYHBIX CUTYaIlU-
SIX, TPEOYIOIINX HETOCPEACTBEHHOTO 0OMeHa MH(pOPMAIME B paMKax
U3YYEHHBIX TEM;

— BBITIOJTHATD TIEPEBOJL TEKCTOB U3YUYEHHOM MPOOIEMATUKH C PyC-
CKOTO 513bIKa Ha (DPaHITy3CKUil 1 ¢ (GPAHIy3CKOTO S3bIKa HA PYCCKUN
C MCIT0JTb30BAHNEM YCBOEHHBIX JIEKCUKO-TPAMMATHUECKUX CTPYKTYP;

umemv HaBbIKU

— BBIPaKEHUsST COOCTBEHHBIX MBICJIEH B (DOPMe YCTHBIX BHICKA3bIBA-
HUI{ U IIUCBMEHHBIX TEKCTOB 110 IIPOIEHHON TeMaTuKe B 00beMe YCBOEH-
HOI1 JIEKCUKU U TPAMMATHKU, B TOM YUCJie ¢ 0G0CHOBAaHUEM /apryMeH-
Tanuen CBOEro OTHOIIEHHS K MOJIyYeHHOM /coobIaeMoii nHGOpMaIu.
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Unité 1
I. Initiation au sujet

ESSAYEZ D’ANTICIPER!

Analysez les documents/images ci-dessous et

* parlez des:

— faits: que voyez-vous?

— associations:

a) Qu’est-ce qui les lie au théme du dossier?

b) A quel(s) sujet(s) vous font-ils penser?

* présentez:

— vos arguments: comment pouvez-vous justifier votre choix?

— wos jugements: que pensez-vous de la pertinence du theme/
des sujets?

LISEZ LE TEXTE!
La répartition des budgets

Elle n’est pas la méme pour tout le monde: elle varie selon le
niveau de revenus, la catégorie socioprofessionnelle, la compo-
sition et la taille du ménage, le lieu d’habitation. Les jeunes
couples et les retraités, les célibataires et les familles nom-
breuses, les citadins et les ruraux, les parisiens et les provinciaux
ne dépensent pas leur budget de la méme fagon.

C’est ce que confirme I'étude de 'INSEE (I'Institut National
de la Statistique et des Etudes Economiques). Les enquétes
«Budget de famille» sont menées par 'INSEE tous les cing ans
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depuis 1979. Lintérét essentiel est d’apporter des informations
uniques sur la consommation des ménages et de comparer leurs
niveaux de vie et leurs choix dans leur évolution.

La nomenclature des produits est celle conseillée par
EUROSTAT. Elle se décompose en 12 grands postes de dépenses.
Le 13€ poste a été créé afin de rassembler tous les autres débours
des ménages non compris dans les 12 postes précédents (impots,
gros travaux, remboursements de préts...).

Le poids de Palimentation dans le budget est d’autant plus
élevé que le niveau de vie du ménage est faible. Cette situation
se vérifie depuis tres longtemps et dans tous les pays. Mais dans
les pays les plus développés, le poids de I'alimentation tend a
diminuer. Cette convergence s’est opérée au cours des trente
dernieres années: en 1979, 'alimentation représentait en effet
35% du budget des ménages les plus modestes et 18% de celui
des plus aisés, soit un écart de 17 points. En 2011, I’écart n’est
plus que de 4,5 points. La part de I’alimentaire ne peut plus étre,
comme autrefois, considérée comme un bon indicateur du
niveau de vie d’'un ménage.

Le logement est le poste qui différencie le plus nettement les
ménages en fonction de leur revenu. En 1979, le poids du loge-
ment était pratiquement identique tout au long de I’échelle des
niveaux de vie (environ 12%). Il est resté stable pour les ménages
les plus aisés, mais a fortement augmenté pour les autres. En 2011,
il est deux fois plus élevé pour les ménages les plus modestes que
pour les plus riches: 25% contre 11%. L'écart provient en partie
de ce que les plus modestes sont plus souvent locataires. En
outre, les ménages les plus modestes habitent a peu pres autant
que les autres en maison individuelle, ou les dépenses de chauf-
fage et d’éclairage (qui représentent le tiers du loyer) sont en
moyenne deux fois plus élevées qu’en appartement.

Ce sont les dépenses de loisirs et de culture qui, apres le
logement, reflétent le mieux les écarts de revenus, passant de 8%
du budget pour les ménages les plus modestes a 14% pour les
plus aisés. Ce type de dépenses est également lié au milieu
social. A age, revenu et niveau d’études comparables, elles sont
plus élevées chez les cadres supérieurs et les professions libé-
rales que chez les ménages ouvriers.

Avec environ 10% de la dépense annuelle de consommation,
le poids des biens durables (ou biens d’équipement: voitures,
motos ou vélos, meubles, divers appareils électroménagers, télé-
visions, ordinateurs, téléphones et autres technologies de la
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communication) dans le budget des ménages est modeste. Mais
ils occupent une place certainement trés importante dans les
représentations que les consommateurs se font de leur niveau de
vie.

Les dépenses en communications (courrier, achats de télé-
phone, factures de téléphone (fixe et mobile), abonnements a
Internet) ne présentent pas beaucoup de différences. A partir
des années 1980 les dépenses de téléphone croissent plus vite
chez les ménages modestes et un poids élevé de ce poste de
consommation est plus souvent associé a un faible niveau de vie.
Cette tendance s’est accentuée au cours des vingt années sui-
vantes, notamment avec 'apparition et la diffusion du télépho-
ne portable. Ce poste dans I'ensemble des dépenses ne varie que
de 1 point entre les plus riches et les plus modestes.

Les dépenses de transports et d’habillement sont peu sen-
sibles aux écarts de niveau de vie. Elles ont tendance a converger.

Au total, les écarts ont augmenté sur les autres postes,
conduisant a la conclusion que les différences dans les
comportements de consommation entre milieux sociaux, niveau
de revenu, type de ménage se sont davantage déplacées que
réduites.

INSEE, Enquéte <Budget de famille>

AVEZ-VOUS BIEN COMPRIS?

1. Répondez aux questions suivantes:

1. Qu’est-ce qui influence la répartition des budgets?

2. Quel est I'objectif des enquétes «Budget de famille> menées
régulierement par 'INSEE?

Quels postes de dépenses sont analysés?

Quelles nouvelles tendances a-t-on établies?

Quels postes refletent le mieux les écarts de revenus?

A quelle conclusion est-on arrivé?

S w

2. Dites si c’est vrai, faux ou non mentionné:

Vrai | Faux | N/m

1. La répartition des budgets ne dépend que du
niveau de ressources.

2. Les enquétes «Budget de famille» sont menées par
I'INSEE a un rythme quinquennal.

3. La nomenclature des produits varie d'une étude a
lautre.
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Vrai

Faux

N/m

4. Les impOts ne sont pas inclus dans les postes du
budget analysés.

5. Le poids de I'alimentaire reste un bon indicateur du
niveau de vie d'un ménage.

6. La part du logement varie beaucoup avec le niveau
de vie.

7. Les familles modestes n’habitent jamais en maison
individuelle.

8. Les dépenses de chauffage et d’éclairage sont plus
élevées que dans d’autres pays européens.

9. Entre 1979 et 2011, les écarts de structure de
consommation entre groupes sociaux se sont déplacés
de I'alimentation vers le logement.

10. Les dépenses pour le loisir et la culture ne sont
pas liées au milieu social, mais dépendent du niveau
d’études.

11. Les biens d’équipement regroupent les produits
dont la consommation s’étale sur une durée relative-
ment longue (de 'ordre de plusieurs années).

12. Les dépenses de téléphone et d’Internet augmen-
tent plus vite chez les ménages aisés.

13. Les dépenses de transports et d’habillement crois-
sent chez toutes les catégories.

14. On peut faire la conclusion que les différences
dans les comportements de consommation entre
milieux sociaux, niveau de revenu, type de ménage se
sont réduites et tendent a converger.

3. Analysez le tableau sur la structure des dépenses selon la
catégorie socioprofessionnelle et répondez aux questions:

1. Quelle catégorie dépense le moins pour I’alimentation?
2. Le poste «Boissons alcoolisées, tabac» pour qui est-il le

plus important?

3. Qui paie le plus/le moins pour son logement? Comment

pouvez-vous l'expliquer?

4. Deux catégories ont des dépenses d’ameubleument plus

grandes que les autres. Lesquelles?
Qui dépense le plus pour I'enseignement?

o @

ture de consommation des Russes?

Est-ce que les mémes tendances sont propres a la struc-
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ENTRAINEZ-VOUS!

4. Relevez dans le texte les équivalents francais et faites- les
entrer dans des phrases:

JlOMOXO03SICTBO, cTaTbst OrOjIZKETa, YPOBEHD J0XO/0B, BO3-
BpaT KPEIKUTOB, B 3aBUCUMOCTH OT 4€ro-Jrb0, MHOTOeTHAS
CEMbsI, TOPOJICKUE U CEIbCKUE JKUTEIU, KBAPTUPOCHEMIIUK,
KBapTILIaTa, PACXOK/IECHIE B CTPYKTYPE TOTPEOJICHUS, COITH-
aJbHas cpefa, cueT 3a TenedoH.

5. Remplacez les mots en italique par leurs synonymes:

1. Cette étude a été réalisée par 'INSEE. 2. La liste des pro-
duits est recommandée par des experts européens. 3. Ce poste
du budget varie en fonction du milieu social et du niveau de
ressources. 4. Ce nouvel indicateur est créé pour réunir tous
les autres débours des ménages. 5. Quelle est la dynamique de
la structure de cosommation? 6. La part du logement croit,
tandis que celle de I'alimentation baisse. 7. Cette conclusion
ne concerne pas les ménages aisés. 8. Les dépenses d’habille-
ment sont peu sensibles aux écarts de niveau de vie. 9. Ces
comportements ont tendance a se rapprocher. 10. Cette
situation se confirme depuis trés longtemps et dans tous les

pays.

6. Transformez les expressions verbales suivantes en expres-
sions nominales:

1. comparer les niveaux de vie

2. rassembler les autres débours des ménages

3. diminuer les dépenses

4. augmenter considérablement la part du loyer

5. refléter le mieux les écarts de revenus

6. croitre plus vite

7. accentuer bien la différence

8. converger lentement
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9. confirmer les résultats

10. réduire les conséquences négatives

Associez les noms des catégories socioprofessionnelles aux
définitions suivantes: commercants, cadres supérieurs, pro-
[essions intermédiaires, employés, ouvriers.

1. Cette catégorie socioprofessionnelle
regroupe les salariés exécutant, dans le cadre d’un travail peu
divisé, des taches manuelles exigeant une formation spéciale
ou un apprentissage suffisamment long.

Cette categorle regroupe ceux qui appli-
quent directement des connaissances tres approfondies
dans les domaines des sciences exactes ou humaines, ceux
qui ont des activités d’intérét général de recherche, d’ensei-
gnement ou de santé. Des professionnels de I'information,
des arts et des spectacles dont 'activité est liée aux arts et
aux médias. Des responsables administratifs et commer-
ciaux d’entreprise, salariés qui ont des postes importants
dans la gestion des entreprises. Des ingénieurs et cadres
techniques d’entreprise, salariés exercant des fonctions de
responsabilité qui nécessitent des connaissances scienti-
ﬁques approfondies.

Ce groupe rassemble des professwns tres
vari¢es et souvent mal définies. On y trouve bien sir les
secrétaires et les agents de bureau, mais aussi les agents hos-
pitaliers, les vendeurs, les pompiers ou les gens de maison.
En fait, 'unité du groupe repose plus sur ce qu'ils sont que
sur ce qu'ils font. En grande majorité, ces métiers sont
exercées par des femmes. Elles forment plus des trois quarts
de chaque catégorie, hormis les policiers et les militaires. Ce
groupe rassemble aussi beaucoup de jeunes, en particulier
dans les administrations d’entreprise

4. Cette categorle regroupe les actifs qui
mettent en valeur un capltal économique en tant que chef de
leur propre entreprise, mais travaillant seul ou n’employant
qu’un petit nombre de salariés (0 a 9). Il s’agit de l'activité
de fabrication, batiment, entretien, réparation, transport
dans le commerce, la restauration, les services de type admi-
nistratif, les services d’enseignement, de santé, d’action
sociale, et quelques autres; en dehors des agriculteurs, des
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membres de professions libérales et des professions de I'in-
formation, des arts et des spectacles.

5. Cette appellation est une création de la nou-
velle nomenclature des professions et catégories socioprofes-
sionnelles. Deux tiers des membres du groupe occupent
effectivement une position entre les cadres et les ouvriers ou
employés. Les autres sont intermédiaires dans un sens plus
figuré. Ils travaillent dans I'enseignement, la santé et le tra-
vail social; parmi eux, les instituteurs, les infirmiéres, les
assistantes sociales.

Mettez en, au, aux devant les noms des pays:

1. Cest ... Canada et ... Etats-Unis qu’on dépense le plus pour
le chauffage et I'éclairage. 2. Si vous habitez ... Royaume-Uni
vos dépenses pour les meubles seront les moins importants.
3. Les dépenses de biens durables sont les mémes ... Espagne
. Portugal. 4. Le poste du budget lié aux services médi-
caux est le plus important ... Allemagne. 5. Ceux qui habitent ...
Italie dépensent le plus pour I'habillement. 6. Les ménages ...
Belgique ont les dépenses de loisirs les moins importantes.
.. Japon la part du transport dans les budgets familiaux
n'est pas tres élevée. 8. L alimentation est le poste le plus
important ... Russie. 9. Les comportements de ce type sont
propres aux consommateurs ... Norvege et ... Suede. 10. Cette
tendance s’est accentuée ... Pays-Bas et ... Luxembourg.

Traduisez:

1. Pacmipezesierre ceMeitHOTO OrofIKeTa 3aBUCHUT OT YPOBHS
JIOXO/IOB, COCTaBa U pa3Mepa CeMbH, MECTa JKUTEJIbCTBA. 2. Pa-
6oume U TeHCHOHEPbl MHOTO TPATST Ha MUTAHWUE W JKUJIbE,
3. Moutojibie TIapbl 4acTo TPHOOPETAIOT TOBAPHI JTTUTETHHO-
rO MoJTb30BaHUsA. 4. MOXKHO COKPATUThH PACXO/bI HA JKUJIbE,
ecsIi JKUTh B KBapTHPE, a He B YACTHOM JIOMe. 5. YPOBeHb
pacxo10B Ha pa3BJeueHUS CBSI3aH C CONMATBHBIM CTaTyCOM.
6. CeMbU CpeIHETO BO3pacTa MHOTO TPATST Ha 0Opa3oBaHUe
JieTell, BO3BpaT KPeAuTOB, omaTy teaedona u MHTepHeTA.
7. PacxoxieHrs B TIOKA3aTessaX He COKPATUIINCh, OHU TIepe-
MECTUJIUCH U3 OIHOM KaTeropuu B IPYTyI0. 8. DTa cTaThsl pac-
XOJIOB TIOYTH OJIMHAKOBA Y CAMbBIX OOTAThIX U Y CAMBIX OEIHBIX.
9. UccnemoBanus o cpaBHEHUIO YPOBHS KU3HU TTPOBOJIST-
cs pa3 B 1iaTh JieT. 10. KakoBsl Baiiu mpecTaBiaeHns O BbI-
COKOM YPOBHE KU3HU?
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A VOUS DE PARLER!

10.

11.

Lisez le texte ci-dessous et parlez de I’évolution de la
consommation des ménages:

Laugmentation rapide de la consommation est un phé-
nomene récent. Avant le XIX® siecle, la consommation et le
niveau de vie étaient tres bas pour la grande majorité de la
population qui devait se contenter d'un «minimum vitals.
Depuis deux siecles, le niveau de la consommation a été multi-
plié par 15, malgré les périodes de guerre et de crise économique.

Depuis la Seconde Guerre mondiale, la consommation n’a
cessé d’augmenter, mais c’est la période 1945-1975, connue
sous le nom de «Trente Glorieuses» qui restera caractérisée
par la plus forte augmentation de la consommation, corres-
pondant a une augmentation de la production de 5 a 6% en
moyenne annuelle. La France est entrée pendant cette pério-
de dans I'ére de la consommation de masse. Cependant, les
crises économiques provoquent un ralentissement de la pro-
gression de la consommation.

Vous faites partie d’un groupe d’experts chargé d’analy-
sez la structure de consommation des pays différents.
Présentez les postes du budget des ménages russes et
comparez-les a ceux des Francais. Quelles conclusions
pouvez-vous faire?

CTpyKTypa NOTPEOUTENBCKUX PACXO/0B
JoMaiHux xo3siicts B Poccun (%)

[IpomykThl uTaHKst U 6€3aIKOrOJIbHbIE HAIIUTKH 31,2
AJIKOTOJIbHBIE HAITUTKH, Tabak 2,5
Onexza, 06yBb 9,2
Ksaprmiarta, ras, 2/IeKTpUIECTBO 129
ToBaps! AU TETHHOTO TTOTB30BAHUS 6,1
3npaBooxpaHeHe 3,5
OO611eCTBEHHBII TPAHCIOPT 14,4
CBs3b 4,0
Opranusaiiys OT/IbIXa U KyJIbTYPHbIE MEPOTIPUSITUSI 5,4
O6pasoBanue 1,4
Pecropanbl, KMHO U poune pa3BIeyeHus 3,2
[lpyrue ToBapbl 1 ycaiyru 6,2

Dedepanvras cnyxroa zocyoapcmsennoi cmamucmuku: hitp.//wwwgks.ru/bgd/
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A VOUS DE REDIGER!

12. Prenez connaissance des régles de rédaction d’un résumé
et d’un compte-rendu et faites les activités 1-7 de 'Annexe 1.

13. Pour apprendre a rédiger un résumeé, faites l’activité 8.

14. Lisez le texte 1 de ’Annexe 2 et faites-en un résumé écrit.

Il. Développement du sujet

LISEZ LES TEXTES!
Le consommateur est protégé par la loi

Linformation et la protection du consommateur sont deve-
nues nécessaires compte tenu de sa vulnérabilité face aux ven-
deurs professionnels. En France, elles font I'objet de mesures
légales regroupées dans le code de la consommation. Des insti-
tutions (1) destinées a sauvegarder la santé, la sécurité et les
intéréts économiques du consommateur, et a lui donner les moyens
de défendre ses droits et ses intéréts ont été mises en place.

La loi préscrit:

* I’ information du consommateur:

— le consommateur est protégé en matiére de publicité. Sont
sanctionnées pénalement: la publicité trompeuse (elle ne doit
pas induire en erreur), la publicité mensongere (elle ne doit pas
diffuser d’informations fausses). La publicité comparative est licite
si elle porte sur des éléments objectifs et si elle est loyale. La publicité
des produits présentant des risques pour la santé ou 'ordre public
est interdite (tabac) ou réglementée (alcool, médicaments...);

— tous les commercants doivent informer le consommateur
sur les prix et sur le produit, par voie de marquage, d’étiquetage,
d’affichage ou par tout autre procédé approprié;

* la protection du consommateur:

— certaines pratiques commerciales sont réglementées:

les ventes réglementées sont la vente a domicile, a distance,
a crédit. Le contrat est obligatoirement écrit. Le consommateur
bénéficie d'un délai de 7 jours pour revenir sur son engagement
sauf pour les crédits immobiliers et les soldes, ainsi que la vente
sur le lieu de vente et dans le cadre d'un paiement comptant;

— certaines pratiques commerciales sont interdites:

les méthodes commerciales interdites sont le refus de vente,
sauf pour la vente entre commercants ou entre entreprises, la
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