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Предисловие 9

ПРЕДИСЛОВИЕ

— Дорогой! Неужели ты не испытываешь 

ко мне никаких чувств?

— Почему это? Испытываю! Чувство юмора, 

например.

Задумывались ли вы когда-нибудь о том, как нам по-

везло? Мы чувствуем юмор. Умеем шутить. Мы все не-

множко избранные.

Нас такими сделали — восприимчивыми, способными 

замечать несоответствия и понимать, что это смешно. Мы 

любим смех и говорим, что он продлевает нам жизнь. 

По сути, так и есть: шутки для нас — это и оружие, и до-

спехи, и инструмент. И способ наладить отношения, стать 

лучше, расслабиться или продать.

Подумайте только — юмор сегодня на каждом углу. Его 

активно используют для достижения самых разных целей: 

в писательстве, стендапе, блогинге, рекламе и PR. Ведь 

юмор — это прежде всего про коммуникацию, а у того, 
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кто умеет шутить, в руках исключительный козырь. Нам 

так нравятся шутники! С ними всегда интересно, при-

ятно и как-то по-особенному живо. Мы тянемся к таким 

людям. И сами хотим такими быть…

Что ж, а вот теперь — привет!

Меня зовут Екатерина Чубукина, и я учу людей вы-

зывать улыбки при помощи текста. Я больше десяти 

лет изучаю юмор и копирайтинг, и вот — решилась 

написать эту книгу, чтобы объединить две любимые 

темы. Зачем?

Сегодня умение шутить — чуть ли не ключевой на-

вык для каждого, кто так или иначе связан с текстом. 

Особенно явно это можно ощутить в социальных сетях. 

Неизвестные ребята просыпаются знаменитыми после 

удачного вайна или парочки смешных постов. Не от-

стают и бренды — и небольшие компании, и крупные 

корпорации все чаще публикуют у себя на страницах 

развлекательный контент, а для копирайтеров стала аб-

солютно нормальной задача «дать больше фана».

В эпоху информационного бума мы все хотим выде-

ляться. И самый простой способ привлечь внимание — 

быть легким и классно шутить.

Люди изрядно подустали от «суперуспешных» авто-

ров. Все мы ищем искренности, простого общения и воз-

можности посмеяться, а поэтому там, где присутствует 

юмор, собирается активная и отзывчивая аудитория.

Я убеждена, что любой текст становится сильнее, 

если в нем есть над чем улыбнуться. Потому что:


