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Каждый день в сети появляются все новые 
ин тер нет-магазины, они наперебой предлага-
ют своим покупателям самые разные товары. 
И, наверное, многие, кто хоть раз являлся по-
купателем чего-либо через виртуальную сеть, 
задумывался: «А может и мне создать свой 
интернет-магазин?».

А ведь и правда — совершать покупки че-
рез интернет очень удобно. Прямо не выходя 
из дома можно приобретать все, что угодно, с 
доставкой на дом. Особенно нужны интернет-
магазины тем, кто целыми днями пропадает 
на работе, сидит с ребенком или просто не лю-
бит стоять в очередях, а таких людей — боль-
шинство! А значит, среди них есть ваши по-
тенциальные клиенты! 

Только представьте себе — это выход на 
новый рынок для реализации своих товаров 
или услуг. В виртуальном пространстве ва-
ша аудитория не будет ограничиваться толь-
ко каким-то определенным городом или ре-
гионом. Вы запросто можете предлагать свои 
товары по всей России или даже по всему ми-
ру. И это без особо больших затрат как это 
было бы с обычными розничными магазина-
ми для которых нужны серьезные финансо-
вые вливания.

Почему покупатель сегодня выбирает по-
купки в «один клик» а не поход в магазин, да-
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же если он находится за углом? Все просто это 
не только удобно (покупки с доставкой, а во 
многих интернет-магазинах еще и привезут 
заказанный товар в течение нескольких ча-
сов) но и выгодно! А люди любят экономить! 
И если есть такая возможность, то они сдела-
ют это с удовольствием и выбор падет, конеч-
но, в пользу виртуального приобретения, чем 
переплаты в розничной сети за углом. Возь-
мем в качестве примера известный портал, 
торгующий обувью. Его покупатели — мил-
лионы людей по всей Росси. Почему они вы-
бирают этот сайт? Да потому что цены там 
ниже! А почему цены ниже? Потому что не 
нужно платить аренду за магазины, потрачен-
ную электроэнергию, и зарплату целой армии 
персонала! Зато можно запросто устраивать 
скидки в 70% и различные акции. И при этом 
получать отличную прибыль. 

Интернет дает прекрасную возможность 
для многих продавцов, производителей услуг 
и товаров обойти традиционную розничную 
продажу. Возьмем, к примеру, поставщиков 
неких специализированных продуктов — в 
сети они легче и быстрее налаживают взаи-
моотношения со своими потенциальными по-
купателями. Потому что в отличие от той же 
рекламы в СМИ (ТВ, радио, пресса) реклама в 
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Интернет является более гибкой. И не требует 
от производителя большого бюджета, но при 
этом позволяет точно отслеживать результа-
тивность. А если продукция реализуется еще 
и в магазинах, у производителя появляется 
еще одна возможность продвижения и попу-
ляризации своей продукции через виртуаль-
ную сеть: размещая крупно адреса и названия 
своих сайтов на упаковках товаров.

Еще раз вернемся к тому, что ежегодно це-
ны на коммерческую и торговую недвижи-
мость (продажа и аренда) в России растут. И 
сами вынуждают предпринимателей находить 
новые пути развития своего бизнеса. Когда вы 
занимаетесь традиционной розничной тор-
говлей, то хотите вы того или нет, она крепко 
привязана к месту. И, разумеется, все лучшее 
места уже заняты, а получить более-менее хо-
рошие территориально расположенные участ-
ки и хорошие помещения для магазина часто 
трудно. Особенно это касается небольших 
компаний и независимых предпринимате-
лей, которые только начинают осваивать ры-
нок. Сетевые крупные компании уже давно 
закрепили за собой все «лакомые» места для 
торговли, и при необходимости расширения 
своего бизнеса они первые получат нужный 
участок. Вот так и появляются новые реше-
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ния. Интернет-торговля — гораздо проще и 
легче. Ведь территориально ее опорные точ-
ки могут находиться где угодно.

Но есть еще и человеческий фактор — в по-
купательской среде произошли серьезные из-
менения. Сейчас у большинства появились 
компьютеры и интернет. Цены на подключе-
ние домашнего интернета стали гораздо до-
ступнее. И потому выделенные линии появи-
лись практически у каждой второй семьи.

Молодые люди особенно часто прибегают 
к помощи сети интернет. Если необходимо 
что-то найти (например, салон красоты, кур-
сы английского языка, фитнес-центр, магазин, 
косметическое средство и т.п.). В отличие от 
представителей старшего поколения, кото-
рые, в большинстве случаев, покупают газе-
ты с объявлениями или используют толстые 
справочники. Тот, кто научился пользовать-
ся компьютером (а таких сейчас подавляю-
щее большинство), «древние» способы вроде 
тех, что описаны выше, уже даже не придут 
в голову. То, что нужно найти, просто вби-
вается в поисковую строку в Yandex, Google, 
Rambler или в другой системе поиска и ре-
зультаты появляются всего через несколько 
секунд и не надо тащится ни в какой киоск — 
искомое найдено.


