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Факты в цифрах
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2 млн ежегодно тратим на свои знания.
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Контакты:
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Вступление  9

ВСТУПЛЕНИЕ

Итак, у тебя в руках не просто книга.

Это —  азбука инструментов.

Если будешь правильно ими пользоваться, ты сможешь в разы 

увеличить свой бизнес и добиться потрясающих результатов.

Эту книгу нельзя просто прочитать, как «Гарри Поттера», а по-

том поделиться впечатлением.

Эта книга —  про действия.

Все инструменты, о которых ты прочитаешь и узнаешь, —  это 

действия, которые необходимо совершить в своем бизнесе. Это не 

просто теория, какие-то слова, выдуманные нами. Нет, это —  кон-

кретные действия. Если ты их реализуешь, твой бизнес вырастет. 

Это мы тебе гарантируем на 100%.

У нас масса примеров из практики, когда наши ученики, сделав 

эти действия, вырастали буквально в разы.

Мы анализируем свой собственный предпринимательский опыт, 

опыт знакомых предпринимателей, которые выросли, или, наобо-

рот, так и не выросли, своих учеников, которых у нас уже великое 

множество. И мы понимаем, что простые инструменты дают резуль-

тат в тысячу раз сильнее, чем какие-то сложные.

Конечно, как людям-продуктам, как технарям нам всегда хочется 

использовать какие-то сложные инструменты. Нам хочется настро-
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ить автоворонки, какую-нибудь систему оповещения, все автома-

тизировать, посадить вместо менеджеров по продажам роботов, не 

продавать впрямую, а продавать через какие-нибудь сложные тарге-

тированные цепочки, но на самом деле это все не ведет к какому-то 

явному результату.

Основной результат дают простые действия.

Простые действия —  это: нет денег —  берешь телефон и звонишь 

тем, у кого они есть, забираешь свои деньги. Не умеешь звонить, не 

умеешь разговаривать —  открываешь социальные сети и пишешь 

в личку тем людям, которые тебе нужны, и договариваешься с ними 

о встрече, о сделке или еще о чем-то, продаешь им свои услуги. Не 

можешь написать, не можешь позвонить —  берешь ноги и приезжа-

ешь к клиентам напрямую и пытаешься продать свой товар.

В продажах нет никакой магии.

Любой товар, любая услуга продаются элементарно. Ничего слож-

ного в этом нет. Самое главное —  научиться работать с возражениями.

Очень многие думают, что продажи —  это какой-то сложный ма-

гический процесс. Раз менеджеры ничего не могут продать, значит, 

это действительно невозможно. Очень часто все верят менеджерам 

на слово.

Я хочу сказать, что я никогда никому особо не верю, и все, что 

мне говорят, всегда проверяю. И я понял, что продавать —  доста-

точно легко, если у тебя действительно качественный продукт и ты 

умеешь правильно задавать вопросы.

Если ты умеешь правильно строить диалог и задавать вопро-

сы, тебе будет очень просто продавать.

Важно научиться работать с возражениями. На любое «но» мож-

но привести весомый аргумент и продать свой продукт.

Об этом и многом другом мы и поговорим с тобой в рамках на-

шей книги.


