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Вместо введения
О, Боже, дай мне сил, что задумано успеть, 

и ни о чем не сожалеть.
О, Боже, дай мне сил, и терпение одолжи, 

против зависти и лжи.

Слова из песни «Молитва»

«Очей очарования»

У гениев и определения гениальные.
Александр Сергеевич Пушкин дал, на мой взгляд, самое точное 

и самое короткое определения для понятия «цвет». В двух словах 
«очей очарования» выражено все о цвете: магию, природу и воз-
действие на человека.

Восприятие цвета  — один из феноменов природы, относится к 
одному из фундаментальных явлений природы, с помощью кото-
рых мы опознаем предметы, находящиеся вокруг нас до горизонта 
видимости. 

Для понимания природы цвета мы должны знать что:
— цвет не является цветом, если нет человека. Цвет без челове-

ка — это всего лишь вид излучения, отражения, пропускания или 
преобразования энергии излучения. Цвет — это то, что мы видим;

— цвет является субъективным понятием. Глаз человека лишь 
приемник энергии. Восприятие цвета зависит от культуры, общих 
знаний, профессии, национальности, здоровья и текущего эмоцио-
нального состояния самого человека, воспринимающий цвет;

— свет для человека  — это излучение с очень узким спектром 
между ультрафиолетовым и инфракрасным излучением, которое 
воспринимается глазом человека и определяется понятием «свет», 
«цвет» и «черный цвет» (как отсутствие света на уровне чувстви-
тельности человеческого глаза);

— понятие «цвет» непосредственно связано с понятием «свет». 
Цвет зависит непосредственно от света, но является понятием бо-
лее широкого порядка. Отсутствие света или световое излучение 
ниже чувствительности глаза при конкретных условиях восприя-
тия человек воспринимает как черный цвет;
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— источник энергии, воспринимаемой человеком как цвет, может 
быть: 1) от источника излучения света; 2) свет, отраженный внутри 
вещества тела (мутная среда), а также от поверхности другого тела 
или пропущенный сквозь полупрозрачную среду, и 3) энергия, пре-
образованная слоем вещества в свет; 

— источник одного и того же воспринимаемого цвета не зависит 
от излучателя, а источник излучения всегда остается неопределен-
ным при восприятии цвета;

— насыщенные цвета кроме черного и белого являются абсолют-
ными, и их определение как насыщенные зависит только от узости 
интервала спектра излучаемого, отражаемого или проходящего 
сквозь вещества света;

— насыщенные черные и белые цвета являются относительными 
и их определение как черные или белые зависит от окружающего 
фона или эталона сравнения, доступного восприятию;

— черные и белые цвета имеют множество оттенков, как и осталь-
ные цвета. Насыщенные цвета, включая черный и белый, образуют 
вершины цветового тела. Грани этого тела — это оттенки двух со-
седних цветов с или без добавления белого и черного или одного из 
них;

— смешение черного и белого цвета будем рассматривать как от-
тенки серого. Эти серые тона определяют и как бесцветные или ах-
роматические тона;

— насыщенный серый цвет будем определять как смесь равного 
количества белого и черного, а оттенки серого будем определятm 
как светло серое (белое больше), серое (насыщенное серое) и темно 
серое (черное больше);

— оттенки цвета, полученные с добавлением черного цвета, будем 
рассматривать как зачерненные тона. Эти тона иногда определяют и 
как темные или черные с цветным оттенком;

— оттенки цвета, полученные с добавлением белого цвета, будем 
рассматривать как разбеленные тона. Эти тона иногда определяют 
и как светлые, осветленные или пастельные;

— оттенки цвета, полученные с добавлением одновременно и 
белого и черного цвета (оттенки серого), будем рассматривать как 
ненасыщенные тона цвета. Эти тона определяют как осветленный 
или зачерненный цветовой тон, а, иногда определяют, и как белые, 
серые или черные с цветным оттенком;


