
Короткова Т.Л.

Современные тенденции в маркетинге

инновации в управлении бизнесом

Москва
Издательство Нобель Пресс



УДК
ББК 

33
65
К68

© Издательство Нобель Пресс, 2013
© Короткова Т.Л., 2013

ISBN 978-5-458-67398-3

Короткова Т.Л.
Современные тенденции в маркетинге: инновации в управлении бизнесом / Короткова Т.Л. – М.: Lennex Corp, — Подготов-
ка макета: Издательство Нобель Пресс, 2013. – 322 с.

ISBN 978-5-458-67398-3

Аннотация

Одной из основных причин фиаско предпринимательской деятельности является маркетинговая близорукость, т.е.
неумение предвидеть новые потребности и способы их реализации. В книге представлены результаты исследований
современных концепций, функций и приёмов маркетинга, которые могут быть полезны при коррекции процессов ведения
бизнеса в условиях глобальной конкуренции на рынке потребителя. Автор постарался подать материал, как с классических,
так и с современных позиций. Особое внимание уделено новым инструментам маркетинга, с помощью которых предпри-
ниматели, маркетологи, менеджеры смогут формировать стратегию, тактику и оперативные маркетинговые планы, адекват-
ные целям организации.
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